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i Sfruttamento del fascino della vicenda letteraria e dei personaggi piu noti,

che trasforma i prodotti in marcatori autobiografici che si sedimentano
nella nostra memoria

Repertorio di personaggi, situazioni, atmosfere preconfezionate, utili a

veicolare un'ampia gamma di emozioni da legare alla marca B
Molti pubblicitari di inizio Novecento (p.es. d’Annunzio) sono letterafi:::
prestati a un ambito nuovo 2



Dante e veicolo efficace di messaggi pubblicitari relativi a prodotti diversi
(anche poco “nobili” culturalmente)

Abbassamento del personaggio e della sua poesia a livello evocativo per
applicarli a contesti concreti e funzionali

Meccanismo che si riproduce nel tempo, procedendo a una it

(stessi versi, stessi passi...) Es



#ini Sl attinge a piene mani dalla Commedia, soprattutto I'lnferno

i (specialmente alcuni episodi o personaggi)

=22 Prestigio culturale dell’opera e del suo autore, che si riversano con facilita
sul prodotto da promuovere: Dante e garante della italianita e
della qualita del brand

Al tempo stesso approccio talvolta irriverente, si toglie ogni aura di

“rispettabilita” it
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Affiche parigina de “Les Folies
Bergere” intitolata “Les Dante”, 1889

Coppia di diavoli rossi su sfondo nero
che sputano fuoco dalla bocca e
sprigionano flamme dalle mani

urH.F.APPEL,12.r.o0 pecTa, PARIS




sam o Teodoro Wolf Ferrari, Manifesto

S pubblicitario per la M1 Olivett

kit prima macchina per scrivere

T taliana, 1912

Dante Alighieri indica con un
atteggiamento autorevole, quasi
di comando, una M1

La macchina Olivetti assume In
sé e riflette fama e prestigio di
Dante

PRIMA FABBRICA ITALIANA
@MACCHINE pErR SCRIVERE
INna. COLIVETITIEC? [VREA




v [la maechina

i al miracolo

£ [Sanashi vecd

essero ueder‘e

e (Malelscrivere
=1t UOlivetti,
3 Inserzione pubblicitaria della macchina per
scrivere M20 pubblicata nel 1929 sulla rivista
"L'lllustrazione italiana" a cura dell'agenzia

Dalmonte Acme

Raffigura un gruppo di personaggi storici della
cultura italiana, tra cui compare nuovamente
Dante
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Fiammiferi distribuiti in occasione del Xl Congresso della Societa e

Dante Alighieri a Verona, 26-28 settembre 1901 L




Fascetta di sigaro
marca “Dante”, primi

anni Venti XX secolo




Etichetta di scatola di sigari Dante Sulzberger-
Oppenheimer

Dante, Torino




VERMOUTH

Fabricado bajo sistemas cientificos

con productos de primera calidad,
TIPO
TORINO

Regs SANO 99685 "A™
Hecho en México

ELABORADO POR
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Gastronomia toscana DOC
| vini di Dante

“Dante”
Ciliegiolo
Indicazione
Geografica
Tipica
Toscana
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“Petrarca Dante Giotto
Montefalco Sagrantlno”
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e, “Osteria della Selva

B Oscura” (interno),

et Gambassi Terme 7
pagonbs (citta metropolitana =

di Firenze)

AN

4 LA SELVA @SCURA i

RISTOGRANTE BAR PIZZERIA LUOG® DI INCONTRO La Selva Oscura” ristorante cnnn
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GIovANN PARENTI-SIENA

Premiata Fabbmca di Panfopte

ESPOR %ZIONE MON DIALE
Casa Fondata nel 1829
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CIOCCOLATO CACAOQ

C.ODECE{~GENOUA

A DIVIRA COMMEDIA

Stavvi Mines erribilments & ringhia.
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Marchio depositato
ufficialmente nel 1898 a
Genova dalla famiglia
Costa

Scelta del nome come
simbolo di italianita,
considerato che l'olio
d’oliva dei Costa era
esportato in America,

: : dove vivevano comunita
GINCOL0 €O 7010 di italiani
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Obbligazione di Venti Lire — Prestito a premi a favore della
Cassa Nazionale di Previdenza per la Invalidita e la
Vecchiaia degli Operai e della Societa “Dante Alighieri”
(1905)




Uso dissacrante, “creativo”
e Ironico del Poeta

Pubblicita Fabbrica
automobili OM, Gino I
Baldo, 1926

“Amor che al cor gentil ratto s’apprende
prese costui della bella VETTURA...

Amor ehe of cor geslil roifo s'apprende ek

Prese oosful dolfo bolla retiura .. .
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. . . E canteré di quel secondo regno

dove 'umano spirito si pur;
e di salire al ciel divenfa degno. (DANTE - CANTO 1Y PURGATORIO)

: Laboratorio Chimico-Farmaceutico Moderno - TORINO - Corso Massimo d’Azeglio, 118
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FIRENZE 1308 CASA DI DANTE

Pubblicita per la carta igienica Foxy Mega (2011)

Parodia efficace, anche se goliardica e irriverente, ma poca
attenzione per la storia, quella “reale”!!!!




DAL TUO TIPOLITOGRAFO, PER TUTTA LATUA
HODULISTIGA ELIMINANDO LA CARTACARBONE.
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PROFILI FAMOSI

Arcansas riscrive
il Paradise del

—
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DANTE E DESIGN

“Sedia Dantesca”, ispirata al quadro di
Vasari, 2° meta sec. XVI




La Societa di navigazione “Caronte & Tourist” fa servizio tra le due smmniilo L

sponde dello Stretto di Messina s Lo ———



RNC
1 La selva oscura {Caronte)

L’INFERNO 2 Paolo e Francesca

L’INFERNO 3 Farinata degli Uberti

Estratto di carne Liebig:

Prodotti Liebig: cento anni di esperien-
2 -

 Tavoletta Liebig:
pib ricca di estrattodi carne
@ 5

bonta e sostanza della carne
Riproduzions vietals

a_al servizio della cucina _moderna
o Spi

Spiegazione a terqo

LINFERNO 4 Gli ipocriti

NOVG: il brodo ricco di

L’INFERNO 5 || Pozzo dei giganti

LYINFERNOQ & 1l Conte Ugoline

- Tavoletta Liehig:
gusto pieno e ricco

' Dado Liebi
tuti piatti sauisiti
ore vietats

12 saporitl ingredienti
RiproduNils vietHls

Spisgazicne a lerg

Riproduzione vietata Spiec

Riproour

UN CONCENTRATO
DI DANTE

Figurine Liebig come mezzo di
divulgazione popolare

Quelle relative alla Commedia dantesca
escono in varie serie dedicate ai tre regni
dell’aldila e alla vita del Poeta (dagli anni
Venti ai primissimi anni Sessanta
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§ PRODOTTI ) RS :
» LIEB]G, 'i concentrati di bue moderni

i UEB[G, | brodi di bue concentrati
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PRODOTTI Z
_ § LIEBDIG e  proDor )

- : i concentrati di bue moderni 4 : >

LiEB]G, i brodi di bue concentrati 4 LIEB]G’ i brodi di bue moderni
: DANTE - LA DIVINA COMMEDIA =
DANTE - LA DIVINA COMMEDIA I_L'INFERNO - 4. Minotaure N S COMME T
I. L'INFERNO - 6. Lucifero Ribroguzions VIStata, Shiegazions & terge : aicdll tuGaronty |
Riproduzions Vietata, Slegazions a forgo JL - : i LB Spiouszionerasiotoo
- : R

: LIEB[G, iOdII bue moderni

DANTE - LA DIVINA COMMEDIA
1. L’INFERNO - 3. Cerbero

Vistata. Spiegazione a tergo

DANTE - LA DIVINA COMMEDIA
I. LINFERNOQ - 5. Gerione

DANTE - LA DIVINA COMMEDIA

Riproduzione vietata. a tergo

L 1. L'INFERNO - 2. Minosse

4

vietata. splegazione a terge J




IL PURGATORIO 1 Manfredi

I

Estratto di carne Liebig:
bonts e sostanza della. carne

IL PURGATORIO 2 La valle fiorita

Prodotti Liebig: cento anni di esperien-
za_al servizio della cucina moderna

IL PURGATORIO 3 Canto tredicesimo

. Tavoletta Liebig:
& pib ricca di estratto di carne

M

Riproduzions vistata

IL PURGATORIO 4 Gli accidiosi

Spiegaziona a tergo

NOVO: il brodo ricco di
12_saporiti_ingredienti|

Riproduziona vislata

IL PURGATORIO 5

1 golosi

Sol

sgazlone a tergo

Us)

Riproduzions vistats

Spiegazione a tergo

)
Riproduzione vistata

Riproduzione vietata

Beatrice:

2

ogazione a tergo

Wg

Ripraduzions viatata Soiegezione a tergo

s EEm s mEEEEEE
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LIEBIG, i concentrati di bue moderni

" DANTE - LA D]V]NA COMMED!A
1L lL PURGATORIO. - 6. La Processione trionfale.

DANTE - LA DIVINA COMMEDIA
II. IL PURGATORIO. - 3. I Superbi,

DANTE - LA DIVINA COMMEDIA
L 1L PURGATORIO, - I. L’ Angelo Nocchicro,

i Viatata

a lergo

Vietata,

a terpo

Vistata. Spiegazione a lerga

G e
§ PRODOTTI )

.JEB!G, i bue concentra | |

A ]
§ pRODOTTI

- DANTE - LA DJVIN'A COMMEDIA

: L]EBlG, i concentrati di bue
. DANTE - LA DIVINA COMMED!

I IL PURGATORIO. - 5. I Paradise terresire.

1L IL PURGATORIO., - 4. I Golosl, _

| Riproauzione vistata.
S

@ Tergo

‘ RIpfoauzione vistata. Splegazione a

‘bue moderni

NA COMMEDIA
. Buonconte_da_Montefeliro.
Spiegaziona & tergo

PUR
proguzione vloma

AN




) PRODOTTI(4
LIEBIG, dano gustofine
DANTE - LA DIVINA COMMEDIA
I, PARADISO. - V

LIEBIG, 1avoro culinario pit gradevole.

DANTE - LA DIVINA COMMEDIA
III. PARADISO. - 6. La rosa celeste.

vietata. Spiegazione a tergo

Carlo Martello, re di Napoli.
Riproduzione vietata. Splogazione a terge

) PRODOTTI
LIEBIG, stimolano "appetito,aiutanola digestione.
DANTE - LA DIVINA COMMEDIA

JII. PARADISO. - 4. Cacciaguida, trisavolo di Dante.
| Riproduzione vietata. T 8piapazions a terao

Riproduzione vietata. Splegazione a tergo
s

| Ribroduzions vistata.




. Dante Alighieri —
Dante & slevato alia dignity di priore.

roduziene vieta!

. Dante Alighieri — 6.
i poeta & rcevuta dail'imperatore Enico VIL

|

" Spiegaziont & fergo.

| VERO ESTRAITO DI CARNE LIEBIG,

Dante Alighieri
La piovingzza di Dante a Firenze. 4
Riprodurione uistata Spisgations a tergo.

: VERO TRA'[TO- DI
= d [#

v A
Dante Alighieri — 5.
Dante & esliiato da Firenze.

Spiegazione & ferge




& o " DANTE PER UNA CAMPAGNA

G HER SOCIALE

i Campagna a sostegno della lotta contro I'epidemia COVID-19

------- Dieci pannelli con i comportamenti virtuosi da seguire per
evitare il contagio

Motto della campagna ironico: “Semplici regole per non
rendere la tua vita un Inferno”

Riferimento esplicito alle incisioni classiche di Dore, in cui prrin

compaiono elementi grafici “estranel” o

A cura di AIR de Creativite MEE



S'io avessi, lettor, piu

lungo spazio da scrivers, ¥
I' pur cantere’in parte lo
dolce lavar che mai
non m'avria sazio.

Purgatoric,
c. XXX, v. 136-138

un inferno.

i I;W

Lavati spesso le mani
Con acgua e sapone o
con gel a base alcolica.

Regola #1
NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire

AR

E quel mirava noi
e dicea: «Oh mel»

inferno,
. XXVIll, v. 123

hn inferno.

la tua vita

Evita il contatto
rawvicinato con persone
che soffrono di infezioni

respiratorie acute.

Regola #2
NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire

AIR




Ma questa sonnolenza
mi fu tolta subitamente
da gente che dopo le
nostre spalle a noi

era gia volta.

E quivi, per l'orribile
soperchio del puzzo
che I profondo abisso
gitta.

Illustrazione basata su originali df Gustave Doré
Esci solo in caso di

emergenza o per

acquistare i beni di

prima necessita.

Copri bocca e naso con
fazzoletti monouso
quando starnutisci o
tossiscl. Se non hai un
fazzoletto usa la piega
del gomito.

Regola #3
NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire

Semplici regole
per non rendere la tua vita
un inferno.

Semplici regole
per non rendere la tua vita Regola #4
un il‘lferno NUOVO CORONAVIRUS

Dieci comportamenti da seguire

AIR AIR
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Campagna a sostegno della lotta contro
CoVID-19

Campagna a sostegno dellz lotta contro

Ben m'accorsi chelliera

da ciel messo, e volsimi al
maestro; e guei fé segno ‘h
ch'i’ stessi queto I
ed inchinassi ad esso. 'MM

«Ecco Dite», dicendo,
«ed ecco il loco

ove convien che

di fort t'armi».

Illustrazione basata su originali df Gustave Doré
In caso didubbi

non recarti al pronto
soccorso, chiama il tuo
medico di famiglia e
segui le sue indicazioni.

Pulisci le superfici
con disinfettanti
a base di cloro

o alcol

Regola #5
NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire

Semplici regole
per non rendere la tua vita
un inferno.

Semplici regole Regola #6

. : NUOVO CORONAVIRUS
pe r.n onren d ere | atuavita Dieci comportamenti da seguire
un inferno.

AIR AIR



Campagna a sostegno della lott

A cigner lui qual

che fosse ‘| maestro,
non so io dir,

ma el tenea soccinto
dinanzi l'altro e dietro
il braccio destro.

Col capo si, ch'i" non
veggio oltre piu,

e fu nomato Sassol
Mascheroni.

Infe
c

Usa la mascherina solo
se sospetti di essere
malato o se assisti
persone malate.

Non toccarti

occhi, naso e bocca
con le mani.

Regola #7

NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire

Regola #8
NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire

Semplici regole
per non rendere la tua vita
un inferno.

Semplici regole
per non rendere la tua vita
un inferno.

AIR AIR



Campagna a sostegno della lotta

“O frati”, dissi,

‘che per cento milia
perigli siete giunti a
l'occidente, a questa
tanto picciola vigilia.

| prodotti MADE IN
CHINA e pacchi
ricevuti dalla Cina non
sono pericolosi.

Regola #9
NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire

Semplici regole
per non rendere la tua vita

un inferno.

)

DE CRERTIVITI

«A te convien tenere
altroviaggio», rispucse,
poi che lagrimar mi vide,
«se vuo' campar d'esto
loco selvaggio;

inferno,
cHilfus

Semplici regole
per non rendere la tua vita
un inferno.

Glianimalida
compagnia non
diffondono il nuovo
coronavirus.

NUOVO CORONAVIRUS
Dieci comportamenti da seguire
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Chi spreca l'acqua
lo metto allInferno!

REGIONE
TOSCANA

Acqua, usiamola a modino!

www.publiacqua.it - www.acquausiamolabene.it - www.acquadelrubinetto.it I collaborazione con




Dante e la Commedia non possono mancare: grandi interpreti si
distinguono secondo la loro vocazione principale: Albertazzi o Gassman
(recitazione piu classica), Walter Chiari piu incline a un’impostazione
“comica”

-------



s EE Qualche esempio

wmm “L’Album di Giorgio Albertazzi: Dante Alighieri” (pubblicita per la Barilla, 1959)

s [https://www.youtube.com/watch?v=B3N-mgjotis]

“Poesie d’amore” — Vittorio Gassman recita “Tanto Gentile e

tanto onesta pare”, ricalcando la formula dell'interpretazione di Giorgio
Albertazzi (pubblicita per i Baci Perugina, 1961)
[https://www.youtube.com/watch?v=kk9GuC3QipA]

Simmenthal 1967-68) e

[https://www.youtube.com/watch?v=HBc1USTmAKU] s



zmzzit Y piceoli colpi di genio” — Campagna pubblicitaria curata da Lowe Pirella che

=z introduce negli spot sulla carta igienica Foxy Mega personaggi storici del passato,

wii o p.es. Dante e Beatrice, 2012 [https://www.youtube.com/watch?v=0CpiG5cT6gw]

“Storia di Italia secondo Tim” — Campagna pubblicitaria curata da Gabriele Muccino
con Neri Marcorée (Dante), Bianca Balti (Beatrice) e Marco Marzocca (Virgilio), 2012
[https://www.youtube.com/watch?v=QbRkhnD471K]

Protagonista Paolo Hendel nei panni di Dante, 2012 e

[https://www.youtube.com/watch?v=H-uolNs7jMM] Py

Riccardo Sgrosso Buffetti Avellino e

[https://www.youtube.com/watch?v=7yFmsWZFBjY] .o i mm s
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